
MAILINGTAGE
AUSSTELLERKOMBI
acquisa das marktführende Magazin für multimedialen Kundendialog 

ist exklusiver Premium-Medienpartner der Mailingtage.

Mit acquisa erreichen Sie potenzielle Besucher der Messe – denn nur 

acquisa hat nach der Übernahme der Zeitschrift direktmarketing alle 

ehemaligen Besucher der mailingtage im Verteiler. 

Profitieren Sie von den vielfältigen Präsentationsmöglichkeiten für 

Aussteller schon ab 1198,- EUR. acquisa Spezial 
Mai/2010
direktmarketing

p Termine

Erscheinungstermin  05.05.2010
Anzeigenschluss  07.04.2010
Druckunterlagenschluss  09.04.2010

acquisa Juni/2010
Mailingtage-Ausgabe

p Termine

Erscheinungstermin  02.06.2010
Anzeigenschluss  10.05.2010
Druckunterlagenschluss  12.05.2010

p Herausgeber/Verlag
Haufe Lexware GmbH & Co. KG 
Im Kreuz 9, 97076 Würzburg
Unternehmensbereich Media Sales
www.haufe.de/mediacenter

p www.acquisa.de

*Änderungen vorbehalten.

Vom 16. bis 17. Juni 2010 heißt es »Bühne frei« für die mailingtage. 

Rund 400 Aussteller - von A wie Adressen, über E wie E-Mail-Marketing, 

M wie Mobile Marketing, T wie Telefonmarketing bis hin zu Z wie Zustel-

lung - präsentieren die aktuellsten Entwicklungen der Branche.

Die 8.150 Fachbesucher erwartet neben der Fachmesse wieder ein um-

fangreiches Rahmenprogramm mit vielfältigen Informations- und Kon-

taktplattformen sowie den begleitenden Kongress »Treffpunkt Dialog«.



DIREKTMARKETING & SERVICE 

 www.acquisa.de  03/2010

Multimedia und Brief wachsen vielleicht schon 2010 zusammen – sofern zwei letzte Wett-
bewerbshemmnisse am hiesigen Postmarkt fallen. Vorher wollen weder der Branchenprimus 
Deutsche Post noch seine Wettbewerber innovative Lösungen aus ihren Schubladen kramen.

Knackpunkte ungelöst

Kristina Schreiber

Alles bleibt anders

» IM BRIEFSEGMENT IST ES NOCH NICHT ZU EINER  
SPÜRBAREN BELEBUNG DES WETTBEWERBS GEKOMMEN.«
MATTHIAS KURTH,

 www.acquisa.de  03/2010

CRM & DATABASE 

Möglichst wenig Streuverluste – das ist das Ziel aller Marketer, die Kampagnen planen.  
Mithilfe mikrogeografischer Daten können die richtigen Zielgruppen bis auf die Ebene  
einzelner Haushalte errechnet werden.

Zielgruppen erkennen

Alle Daten auf einen Blick

Dietrich von Richthofen

Auf den Haushalt genau

» IN GEOINFORMATIONSSYS TEMEN LASSEN SICH DATEN 
WIE DIE ANALYSE VON KAUFKRAFT ODER KONSUMGE-
WOHNHEITEN AUF EINEN BLICK VISUALISIEREN.«
CHRISTIAN REPPEL, 

Selbstbuchungstools sollen KMUs Online-
Werbung für kleines Geld ermöglichen. Das 
bekannteste ist Google-Adwords. Auch Ver-
markter erkennen das Potenzial. So hat 
zum Beispiel United Internet Media mit sei-
nem Telemedia-Anzeigendienst ebenfalls 
eine Selbstbuchungsplattform für Text und 
Display-Werbung am Start. Darüber hinaus 

gibt es rein auf Selbstbuchung spezialisierte 
Anbieter. 
Bei Easy Ad lädt der Werbungtreibende bei-
spielsweise Geld auf ein Werbekonto, stellt 
seine Werbemittel ein und wählt Land, Regi-
on, Stadt, Uhrzeit sowie den Tag der Werbe-
mittelauslieferung. Die Banner werden mit 
einem Banner-Creator erstellt und auf Web-
sites des Easy-Ad-Netzwerks ausgeliefert. Der 
Einstieg ins Online-Marketing ist problemlos 
ohne externe Hilfe möglich. Doch werden die 
Kampagnen komplexer, führt am Outsourcing 
meist kein Weg vorbei.

DIENSTLEISTER VS. SELBSTBUCHUNG p

redaktion@acquisa.de  ]

mailingtage
Ausstellerpräsentation
Image-Anzeige
p Format 
85 mm breit x 123 mm hoch

p Ausgaben
� Spezial direktmarketing Mai  1198,– EUR
� acquisa Juni  1198,– EUR

natürlich auch einzeln buchbar

� Kombipreis 
nur 1999,– EUR

acquisa + direktmarketing
Image-Anzeige 1/1 Seite 4-farbig
p Ausgaben
� Spezial direktmarketing Mai 4080,– EUR
� acquisa Juni  6320,– EUR

� Kombipreis 
nur 7280,– EUR
natürlich auch einzeln buchbar

3120,-

Sie sparen 

gegenüber der Einzelbuchung

acquisa + direktmarketing
Image-Anzeige 1/2 Seite 4-farbig
p Ausgaben
� Spezial direktmarketing Mai  2520,– EUR
� acquisa Juni  3900,– EUR

� Kombipreis 
nur 4494,– EUR
natürlich auch einzeln buchbar

1926,-

Sie sparen 

gegenüber der Einzelbuchung

IHRE PRÄSENTATIONSMÖGLICHKEITEN PRINT (AUFLAGE 25.000)

Firma

Ansprechpartner / Funktion

Straße, Hausnummer

Telefon, Fax oder E-Mail

FAXANTWORT an: 0931 2791-477
PLZ, Ort

Die Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt
Es gelten die AGB lt. www.haufe.de/mediacenter/agb

FAXANTWORT (BITTE ANKREUZEN UND ZURÜCKFAXEN)

p Ihre Ansprechpartner Michael Reischke
Anzeigenverkaufsleitung
Telefon: 09 31 - 27 91 543
michael.reischke@acquisa.de

Kathrin Hennermann
Key Account Manager
Telefon: 09 31 - 27 91 541
kathrin.hennermann@acquisa.de

Christian Schwert
Key Account Manager
Telefon: 09 31 - 27 91 542
christian.schwert@acquisa.de

397,-

Sie sparen 

gegenüber der Einzelbuchung

HIER 
könnte 
IHRE 
Anzeige 
stehen!



Jeweils 600 Zeichen + Verlinkung 
zur gewünschten Website. 

� 1 Textanzeige 500,– EUR

� 2 Textanzeigen 700,– EUR

p Erscheinungstag  
Montag und Mittwoch

acquisa-Newsletter
5.900 Abonnenten

Jeweils 480 Zeichen + Logo + Verlinkung 
zur gewünschten Website. 

� 1 Textanzeige mit Logo 800,– EUR

� 2 Textanzeigen mit Logo 1120,– EUR

p Erscheinungstag 
Dienstag

acquisa-direktmarketing-
Newsletter  14.900 Abonnenten

IHRE PRÄSENTATIONSMÖGLICHKEITEN ONLINE

EUR

300,-

Sie sparen 

gegenüber der Einzelbuchung

EUR

480,-

Sie sparen 

gegenüber der Einzelbuchung

p Ihre Ansprechpartner Michael Reischke
Anzeigenverkaufsleitung
Telefon: 09 31 - 27 91 543
michael.reischke@acquisa.de

Kathrin Hennermann
Key Account Manager
Telefon: 09 31 - 27 91 541
kathrin.hennermann@acquisa.de

Christian Schwert
Key Account Manager
Telefon: 09 31 - 27 91 542
christian.schwert@acquisa.de

FAXANTWORT (BITTE ANKREUZEN UND ZURÜCKFAXEN)

Firma

Ansprechpartner / Funktion

Straße, Hausnummer

Telefon, Fax oder E-Mail

FAXANTWORT an: 0931 2791-477
PLZ, Ort

Die Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt
Es gelten die AGB lt. www.haufe.de/mediacenter/agb


